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Ekologickad inovdcia
Knauf Insulation ziskala
medzindrodnd cenu
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Nova generéacia ekologickej mineral-
nej viny s ECOSE Technology vyhrala
prestiznu medzindrodnu cenu Dubo
Award 2009. T4 ako jedna z méla ocefiu-
je inovativne a revolu¢né produkty
v oblasti trvalo udrzatelnej a ekologic-
kej vystavby. Udrzatelna vystavba sa
stdva Coraz doélezitejSou poziadavkou
na strane klientov nielen v Holandsku,
kde sa cena udeluje, ale aj v celej
Eurdpe. Kazdy rok sa preto v Rotterda-
me kona tzv. Dubodag, vyroény kongres
trvalo udrZatelného stavebnictva s cie-
lom spojit v§etkych odbornikov, ktori
maju ¢o povedat v oblasti ekologickej
vystavby a podporit tak vlady, firmy
a projektové timy vo vytvarani trvalo
udrzatelnych inovécii, akou je napri-
klad minerélna vina s ECOSE Technolo-
gy. Podla vyroku poroty prave ECOSE
technolégia priniesla do stavebnictva
novy, ekologicky rozmer. ECOSE Tech-
nology je zaloZend na vyuziti prirodné-
ho spojiva z obnoviteInych materidlov
a eliminovani formaldehydu, fenolov
a akrylatov pri vyrobe.

Vdaka niZsej energetickej naroénosti
pri vyrobe proces technolégie je zaro-
ven Setrny k ZP. Jej efekt je citif aj v in-
teriéri, v porovnani s klasickou mineral-
nou totiz zleps$uje kvalitu vzduchu v fiom.
Minerélna vina s ECOSE Technology sa
od roku 2010 bude vyrébat aj v sloven-
skom z&vode Knauf Insulation v Novej
Bani.

Okrem odbornej poroty mohli do roz-
hodovania prispiet aj navstevnici web-
stranky Dubo. Okrem mineralnej viny
s ECOSE Technology bol do finéle
nominovany novy distribitor v oblasti
stavebnych materidlov, a tiez hybridny

panel, ktory dokaze prijat velké mnoz-
stvo termalnej energie. Klu¢ovym
posolstvom podujatia nebolo iba disku-
tovat o moznostiach Uspor energie, ale
aj ukdzat, ¢o sa realne dari uskutodiio-
vat. Vela diskutujicich pouzilo Knauf
Insulation a jej produkt ECOSE Tech-
nology ako ingpirujuci priklad.

Wienerberger Slovenské tehelne
s novym obchodnym
a marketingovym riaditelom

Spolo¢nost
Wienerberger -
Slovenské tehel-
ne ma vo vedeni
spolo¢nosti nové-

Prémiové oknd v novej hale

Popredny vyrobca plastovych a hlini-
kovych okien, spolo¢nost NOVES okna
spol. s 1. 0., ako stcast holdingu
HASAU GROUP, napreduje aj v &ase
krizy. Producent rieseni v oblasti tejto
problematiky v oktdbri t. r. zadal so
stavbou novej vyrobnej haly, aby rozsi-
ril kapacity a odpovedal tak na vzra-
stajuci dopyt zo strany domdcich
1 zahrani¢nych klientov. Do novej haly
planuje umiestnit linku na laminovanie
PVC profilov. S vystavbou novej vyrob-
nej haly v SpiSskej Novej Vsi, kde sidli
cely zavod, budu podla planov hotovi
do 31. 1. 2010. ,Hala bude spinat vietky
kritéria najmodernej$ieho pracoviska
S vyuzitim progresivnych technolégii,
ktoré budu zarukou dodrziavania pris-
nych kvalitativnych parametrov vo viet-
kych stupnioch vyrobného procesu.
Tato investi¢nd akcia si podla prepod-
tov vyZiada priblizne 250 tisic EUR,"
uviedol vykonny riaditel Ing. Roman
Bryndza. Dévodom pre nemalé investi-
cie do rozsirovania vyroby je rapidny
narast zaujmu o prémiové okné a dvere
znacky Noves a tieZ postupné zvysova-
nie narokov stavebnickej verejnosti na
kvalitu, v ktorej je znacka Noves jedno-
znac¢nym favoritom. ,Aj zdkaznik
z radov laickej stavebnickej verejnosti
sa zacal viac orientovat na dlhovekost,
bezporuchovost a celkovo vyssi Stan-
dard kvality stavebnych produktov, ¢o
nam, samozrejme, hra do karat. Po
prvotnom boome s lacnej$imi ndhrada-
mi zo zahrani¢ia sa poudil a zratal, ze
kvalitné okno je zo stredno a dlhodobé-
ho hladiska ovela lacnejsie, ako jeho
nekvalitna imit4cia. A nejde len o kipu
samotného okna, s jeho vymenou sivi-
sia dalsie vydavky ako si montdz
a demontaz ale aj dalsie, ktoré plati so
znackou NOVES iba raz,” vysvetlil jej
vykonny riaditel firmy.

TIO0 ODCINC
a market

sa nim Vladimir
Kluéiar, ktory

v oblasti staveb-
nych materidlov
pdsobi uz takmer
15 rokov. V spo-
loénosti za¢inal pred 7 rokmi, ako re-
gionalny obchodny zastupca, odkial
neskor postupil na post veduceho pre-
daja pre stredné Slovensko. Ako absol-
vent SvF SVST mal k ,stavarine* blizko
uz od Studentskych ¢ias, a nakolko
svoju prax zahajoval na pozicii projek-
tanta, dokaZe sa zorientovat v stavbe
uz od jej planovania. Casto si spomina
na slova, ktoré mu boli vétepované, pri
nastupe do spolo¢nosti, jeho nadriade-
nym, ze tym najddlezitej$im aspektom
na trhu nie je len dobré meno vyrobcu,
ale aj jeho otvoreny a pozitivny vztah
ku zdkaznikovi.

Obchodnt a marketingovu stratégiu
predstavil V. Klu¢iar slovami: ,Skutoc-
nost, Ze st nase vyrobky dobré a kvalit-
né este neznameny, Ze sa staneme
automaticky lidrom na trhu. Na to je
potrebné spravit ovela viac. Najdélezi-
tejSia je orientdcia na spotrebitela a na
jeho spokojnost. Kvalita vyrobkov,

a s nimi spojenych sluzieb, podporena
¢o najvacsou informovanostou, je len
kvapkou v mori v porovnani s tym, ¢o
chceme urobit preto, aby sme obhajili
vyborné pozicie tehlového systému
Porotherm na Slovensku. Nasim
zaujmom je vSeobecne podporovat
poznatelnost znac¢ky Porotherm. Prave
preto sa chceme, okrem iného, este
viac orientovat na spolupracu so stred-
nymi Skolami a odbornymi uéilistami,
aby sme spolo¢nymi silami vychovali
generdciu vzdelanu a zdroven aj narod-
nud. Taku, ktord dokdaze v préaci s tehlou
ocenit jej tradiciu overenu ¢asom spo-
jenu s inovéaciou a pokrokom. Ako
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